
Seminario de argumentaciÃ³n

Description

FundamentaciÃ³n

El Bachillerato de Bellas Artes ha constituido como propÃ³sito educativo general el desarrollo de la
competencia comunicativa en los alumnos. Por tanto, se considera al alumno como productor activo
de sus propios conocimientos y sujeto que construye y reconstruye sus aprendizajes, creando
significados a partir de la experiencia.

En ese sentido, el Proyecto AcadÃ©mico y de GestiÃ³n 18-22 propone incentivar la reflexiÃ³n lingÃ¼Ã­
stica para el abordaje de las lenguas, a fin de ampliar la capacidad comunicativa y desarrollar un
conocimiento consciente sobre el funcionamiento del sistema de la lengua y de los factores que
intervienen tanto en la comprensiÃ³n como en la producciÃ³n de textos. (Aguerre, 2017)

AdemÃ¡s, el Proyecto AcadÃ©mico y de GestiÃ³n 22-26 presenta el concepto de comunicaciÃ³n como
una construcciÃ³n colaborativa de significados, y propicia una concepciÃ³n dialÃ³gica de la
enseÃ±anza y el aprendizaje. (Aguerre, 2022)

Por otra parte, como sostienen Calsamiglia y TusÃ³n (2001), la argumentaciÃ³n, como secuencia
textual -ya sea dominante o secundaria, envolvente o incrustada- aparece en muchas de las
actividades discursivas caracterÃsticas de la vida social pÃºblica o privada. Se argumenta y se
polemiza en la vida cotidiana y tambiÃ©n en los Ã¡mbitos y textos mÃ¡s formales. Se argumenta en
cualquier situaciÃ³n en la que se quiere convencer o persuadir de algo a una audiencia. En ese
sentido, es una prÃ¡ctica discursiva que corresponde a una funciÃ³n comunicativa: la que se orienta
hacia el receptor para lograr su adhesiÃ³n. A su vez, toda argumentaciÃ³n presenta un carÃ¡cter
polÃ©mico, marcadamente dialÃ³gico: se basa en la contraposiciÃ³n de dos o mÃ¡s posturas.

El Seminario de ArgumentaciÃ³n propone a los alumnos la reflexiÃ³n sobre las estrategias discursivas
y su puesta en prÃ¡ctica en diferentes discursos, cuyos objetivos se centran en provocar la adhesiÃ³n,
convencer, persuadir a un interlocutor o a un pÃºblico de la aceptabilidad de una idea, de una forma
de ver el tema que se debate.
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A travÃ©s de la reflexiÃ³n lingÃ¼Ãstica y las prÃ¡cticas de escritura y lecturas propuestas, se procura
poner en tensiÃ³n las representaciones estereotipadas de roles asignados histÃ³ricamente a varones y
mujeres; en tal sentido, tanto en el abordaje de las distintas tipologÃas textuales, como en la
selecciÃ³n de textos modÃ©licos, se proponen temas que conduzcan a la reflexiÃ³n sobre la
problemÃ¡tica de gÃ©nero, la dominaciÃ³n masculina, el solapamiento de las voces femeninas e
importancia de las producciones literarias de escritoras mujeres.

Objetivos

Que los alumnos sean capaces de:

reconocer las circunstancias de la situaciÃ³n comunicativa para la cual se producirÃ¡ el texto
argumentativo.
adquirir las competencias necesarias para la generaciÃ³n de ideas o argumentos.
incorporar el uso de las estrategias discursivas caracterÃsticas de la argumentaciÃ³n.
elaborar argumentos variados, coherentes y cohesionados.
producir textos coherentes y adecuados a la situaciÃ³n comunicativa.
reflexionar sobre las representaciones y estereotipos sexo-genÃ©ricos presentes en el uso
cotidiano de la lengua.

Contenidos

UNIDAD 1:
El discurso argumentativo y su rol en la esfera de los discursos sociales. El propÃ³sito del
discurso argumentativo: la persuasiÃ³n. Estructura y caracterÃsticas del texto argumentativo.
Temas, posiciones y argumentos. FocalizaciÃ³n discursiva.
UNIDAD 2:
La argumentaciÃ³n como secuencia textual incrustada. Recursos expresivos: citas textuales,
analogÃas, preguntas retÃ³ricas. Conectores y marcadores discursivos. OrganizaciÃ³n del
pÃ¡rrafo, tipos de pÃ¡rrafos. PÃ¡rrafos de introducciÃ³n y de conclusiÃ³n.
UNIDAD 3:
De la lectura crÃtica al texto argumentativo: preparaciÃ³n del proceso de escritura, la
generaciÃ³n de ideas, procedimientos de asociaciÃ³n. Cine y argumentaciÃ³n.
Pautas formales para la elaboraciÃ³n del texto argumentativo: organizaciÃ³n del texto, inclusiÃ³n
de citas directas e indirectas, referencias bibliogrÃ¡ficas, presentaciÃ³n impresa.

Lecturas: El trabajo final de la materia se realizarÃ¡ en base al anÃ¡lisis de una de las siguientes
obras, las cuales a su vez corresponden al currÃculo de Literatura de 5to. aÃ±o:

Frankenstein, de Mary Shelley.
AntÃgona, de SÃ³focles.

MetodologÃa
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La metodologÃa propuesta para este Seminario se enmarca en el enforque comunicativo y en el
enfoque por tareas que, si bien provienen del Ã¡mbito de las lenguas extranjeras, hemos adoptado
desde hace varios aÃ±os en el Bachillerato para las asignaturas de producciÃ³n de textos. De acuerdo
a dichos enfoques, tomamos la actividad como concepto central del aprendizaje, el â€œaprender
haciendoâ€•, junto con el ejercicio de la reflexiÃ³n lingÃ¼Ãstica durante todas las etapas del proceso
de escritura. Consideramos el texto como la unidad de sentido y el nÃºcleo de los distintos niveles de
anÃ¡lisis lingÃ¼Ãstico: notacional, gramatical, discursivo, pragmÃ¡tico y socio-cultural.

En el mismo sentido, el rol docente consiste en guiar el proceso de composiciÃ³n, dialogar sobre el
trabajo de los alumnos, propiciar el comentario entre pares, atender las dificultades en forma
individualizada y frecuente, acompaÃ±ar la producciÃ³n de las versiones preliminares y del trabajo
definitivo.

Actividades:

DefiniciÃ³n y caracterizaciÃ³n de la argumentaciÃ³n.
AnÃ¡lisis y empleo de las estrategias discursivas propias de los textos argumentativos.
PlanificaciÃ³n de la escritura; acopio y selecciÃ³n de ideas; formulaciÃ³n de argumentos.
ProducciÃ³n de borradores, revisiÃ³n y textualizaciÃ³n definitiva.
AnÃ¡lisis y empleo de pautas formales de presentaciÃ³n de trabajos.

EvaluaciÃ³n

Criterios de evaluaciÃ³n:

En el marco del Enfoque Comunicativo se considera la posibilidad de integrar la evaluaciÃ³n dentro
del mismo proceso de enseÃ±anzaâ€•aprendizaje. Esta estrategia se denomina evaluaciÃ³n formativa;
tiene la doble funciÃ³n de dar a conocer a los alumnos sus avances y su situaciÃ³n en el proceso de
adquisiciÃ³n de conocimientos, e informar a los profesores para realizar los ajustes necesarios en sus
programas y mÃ©todos a partir de los resultados de la evaluaciÃ³n, que dejan ver si se estÃ¡n
consiguiendo los objetivos previstos. Dentro de esta metodologÃa, se valora el error como fuente de
informaciÃ³n para el profesor y manifestaciÃ³n de las hipÃ³tesis de los alumnos, y se lo toma como
punto de partida para el desarrollo del proceso de enseÃ±anzaâ€•aprendizaje. Las actividades
realizadas en clase son consideradas como instrumentos de evaluaciÃ³n del proceso de adquisiciÃ³n
de conocimientos, y como instancia de preparaciÃ³n para la escritura definitiva del texto
argumentativo, el cual serÃ¡ considerado como instrumento de evaluaciÃ³n general de la unidad
didÃ¡ctica.

Condiciones para la aprobaciÃ³n de la materia:

Entrega puntual y aprobaciÃ³n de todos los trabajos prÃ¡cticos.
Presencia y participaciÃ³n activa en clase.
ElaboraciÃ³n, entrega y defensa oral de un trabajo final sobre uno de los textos indicados como
lecturas para el Seminario, sobre el cual se formularÃ¡ una hipÃ³tesis de anÃ¡lisis literario, que
se fundamentarÃ¡ mediante el desarrollo de argumentos que incluyan todas las estrategias y
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recursos trabajados en clase. AdemÃ¡s, el trabajo final deberÃ¡ adecuarse a las pautas formales
de presentaciÃ³n que indiquen las docentes. La nota de este trabajo contarÃ¡ como calificaciÃ³n
de examen final del Seminario.

En caso de tener que rendir la materia ante comisiÃ³n evaluadora, se requerirÃ¡ al estudiante la
presentaciÃ³n de un trabajo integrador, cuya modalidad serÃ¡ acordada con los docentes con
anterioridad a la mesa de examen. Si ademÃ¡s el alumno hubiera quedado libre en la cursada, queda
a criterio de los docentes solicitar actividades complementarias.
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